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الفصل السابع:

الرسالة الاعلانية وفن وتصميم الاعلان



:محاور المحاضرة 



:الرسالة الإعلانية-أولا

:مفهوم وأنواع الرسائل الاعلانية-1

 د تكون شرح الفكرة الرئيسية للإعلان والتي قبالرسالة الإعلانيةيقصد

و كلمتين أو جملة واحدة أو عدة جمل وذلك بغرض تشجيع وإقناعأكلمة 

يستخدم فيها المستهلك ليتعرف بالصورة المطلوبة التي يريدها المعلن والتي

.شراءوالأسلوب العقلاني كمحرض لتوليد الرغبة في الأسلوب العاطفة 

ما هي أهم أنواع الرسائل الإعلانية؟؟؟
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:مفهوم وأنواع الرسائل الاعلانية-1

الرسائل 
الاخبارية

الرسالة 
القصة

الرسائل 
الوصفية

الرسالة 
الخفيفة

الرسالة 
الحوارية

الرسالة 
الشهادة

الرسالة 
ةالتفسيري

الرسالة 
الرمز

الرسالة 
المغناة

الرسالة 
التقليد

الرسالة 
المقارنة
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:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2

 هي وظائفوتحقق الرسالة الاعلانية عدة:

اثاره اهتمام المتلقي.

استثار الرغبة في شراء السلعة المعلن عنها.

اقناع المتلقي بمضمون الاعلان.

الاستجابة المطلوبة من المتلقي أو الحركة.

لها لكي ينجح الاعلان يجب أن تتوفر فيه ست خطوات أساسية يرمز

AIDCAMبكلمة       
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:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2

جذب الانتباه

Arrest Attention

إثارة الاهتمام

Arouse Interest

خلق الرغبة

Create Desire

الاقناع

Carry Conviction

الحث على الاستجابة

Impel Action

التثبيت بالذاكرة

Fixin Memory



:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2

جذب الانتباه -أولاArrest Attention

ما هي العوامل المساعدة على جذب الانتباه؟



:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2

الحجم

الموقع

م التصمي
والاخرا

ج

الانفرادالتباين

استخدام
الصور 
والرسوم

استخدام
الألوان



:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2

-فكرة الاعلان مبتكرة.

-ة، فائدة، ضمان، مال، نتائج، سهل، صح: جعل الكلمات جاذبة للانتباه

د، أنت توفير، مسلي، حب، أكي/ ، كيفية، الآن، اقتصاديمجاني، آمن، جديد

. ملك

-صياغة العناوين بعناية.



:خطوات تصميم الرسالة الاعلانية-2





:اثارة الاهتمام-ثانيا

جذب الانتباه             يهتم       الشكل والتصميم

اثارة الاهتمام            تهتم       المضمون

ما هي العوامل التي تساعد على إثارة اهتمام المستهلك؟

-الاهتمام بالمستهلك ومنافع المنتجات.

-ربط الاعلان بالظروف السائدة والمناسبات.
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الربط بين حاجات المستهلك وكيفية اشباعها.

العوامل المستخدمة في خلق الرغبة:

منتجسهولة استخدام ال.

منتجإبراز المزايا الإضافية لل.

التي يمكن تفاديها بالشراءسلبية إبراز النتائج ال.
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:خلق الرغبة-ثالثا



الاقناع: رابعا

تجات ويتم تتوقف عملية الاقناع على معتقدات المستهلك واتجاهاته نحو المن

.الاعتماد على العقل والعاطفة للإقناع

العوامل التي تؤدي لإقناع المستهلك:

منتجإظهار إقبال الجمهور على استخدام ال.

 الخبراءشهادة.

توفر عنصر الصدق وعدم المبالغة.



:الحث على الاستجابة-خامسا

العوامل التي تساعد على احداث الاستجابة:

 لشراءلإعطاء حجج مبررة.

تقديم تسهيلات عند البيع كالبيع بالتقسيط

إغراء المستهلك بسرعة المبادرة بتقديم تخفيضات مغرية.



:التثبيت بالذاكرة–سادسا 

 نهايةالذي يقود إلى الاستجابة في الالأثر التراكمييعتمد الاعلان على.

العوامل التي تساعد على التذكر:

 (.  تكرار موزع وتكرار مركز)قانون التكرار

قانون الاسبقية والاولوية.

قانون الحداثة أو الجدة.



:التثبيت بالذاكرة–سادسا 

 التكتيكات الاعلانية المستخدمة

:لتثبيت الاعلان في الذاكرة

1-التكرار المتنوع.

2-استخدام الحيل اللفظية لزيادة القدرة على استدعاء الرسالة مثل  :
اسم المنتج أو العلامة التجارية.

 (.الجملة التي تظهر في الاعلان دائما)الشعار

  الجملة النهائيةtangline

.logoاللوجو، signatureالتوقيع : استخدام مرئيات رئيسية-3



:مكونات الرسالة الاعلانية-3

لمي، الإعلان على ترتيب الأفكار المتاحة بشكل عرسالة تحرير مد يعت

رض الأمور ويعتمد أيضاً على استخدام المعايير الفنية في جذب الانتباه وع

.بطريقة سليمة

الأمور التي يجب مراعاتها عند تحرير الرسالة:

مخاطبة المستهلك بالأسلوب الذي يفهمه.

قدرة الرسالة على جذب المستهلك وإثارة اهتمامه.

مستهلكأن لا تتضمن الرسالة أي معلومات كاذبة أو مبالغ فيها حتى لا يفقد المعلن ثقة ال.

أتيك الجواب تعلم الانجليزية في ثلاثة أشهر؟ لأنه ربما يتهل تريد أن : تفادي صيغة السؤال

.بالنفي لا

ر على إذ أن المستهلك ليس بمجب... تفادي صيغة الأمر، مثل سافروا على طائرات الخطوط

.طاعة أوامر المعلن
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امع تتكون الرسالة الإعلانية من عنوان مؤثر وقوي يجذب القارئ أو الس

خدم ، كذلك فإن للرسالة هيكل متوازن يستبهاويشده إلى متابعة ما جاء 

.العديد من المؤثرات مثل الصور والرسوم والعلامات التجارية وغيره

قسيمه عند تصميم أي إعلان لابد وان يضع المصمم في الحسبان ضرورة ت

:إلى أربعة أجزاء، وهي

1 .العنوان الرئيسي

2-العنوان الفرعي

3جسم الإعلان.

4 .خاتمة الإعلان
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:مكونات الرسالة الاعلانية-3



لى وهو الذي يعمل دائما مع الصورة أو الرسم إلى قيادة نظر المعلن إليه إ

ور بقية الإعلان لإعطاء فكرة سريعة عن محتويات الإعلان ويأتي في ص

:مختلفة، وبأشكال متعددة منها

مثل سافروا على طائرات الخطوط الجوية: العنوان الأمر.....

هل تريد أن تخفض وزنك؟: العنوان الاستفهامي

العنوان الذي يحمل اسم سلعة مثل إطارات بريدجستون

اركة تويوتاالعنوان المثير للشعور مثل لا تشتري سيارة دون أن تفكر في م

يع مع اختصار الكلمات مع السهولة وقابلية التعليم السر: يجب أن نراعي

.منتجذكر المنافع التي تعود على المستهلك مع التضمين لاسم ال
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:العنوان الرئيسي للإعلان



العنوان وهو يمثل الجزء الثاني من مكونات الإعلان ويتصل اتصالا كبيرا ب

ة بالنص الرئيسي لأنه يعمل على شرحه وشرح النقاط البيعية الهامة الخاص

ند يعمل على تلخيص الرسالة الإعلانية بكاملها ويلاحظ عوالإعلاني، 

ئيسي كتابته ضرورة اختلاف حجم حروف الطباعة بينه وبين العنوان الر

:وذلك مثل

 عنوان رئيسي.............................. تانج

عنوان فرعي.......................عصير برتقال طبيعي
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:العنوان الفرعي للإعلان



منتجية للالمغريات البيعمنتج واظهاريسعى إلى إقناع المستهلك لاقتناء ال

:بشكل واضح ومن خلال هذه الرسالة يتم ما يلي

 الإجابة عن ما وعد به الإعلان مثل إشباع رغبة معينه، أو إثارة مشكلة

.الحل الأكيدوهمنتجمحدده من خلال التأكيد بأن ال

 منتجمتكامل لمزايا الالالعرض.

 ن يجد يأالبحث عن رد فعل مستقبل الرسالة الإعلانية، وتبين له الرسالة

؟..؟ وكم سعرهامنتجال

لزيادة الاقتناعالبراهين والأدلة والصور عرض.
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:هيكل الرسالة الاعلانية



:دور الأدوات المستخدمة في تكوين الرسالة الإعلانية

-استخدام الرسوم والصور.

-العناوين الفرعية.

-الشعار الاعلاني، العلامة التجارية: استخدام الرموز في الاعلان.

23



:الخاتمة

ابي لكلمات التي تدعو المستهلك في نهاية الإعلان إلى التصرف الايجا

الدعوة بىلشراء السلعة أو تقبل الخدمة التي تمثل في هذه الحالة ما تسم

لى تلبية زورونا تجدوا ما يسركم، أو اتصل بنا فورا لنعمل ع»العنيفة مثل 

«رغباتكم

و لما كانت الخاتمة هي آخر ما يستقر في ذهن المستهلك المتلقي من

جابي لما كلمات فلا بد أن تكون كلماتها قوية ومؤثرة وموحية بالتصرف الاي

.يدعو له الإعلان من الهدف
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:فن تصميم واخراج الاعلان-ثانيا

واثارةالمستهلكانتباهجذبهوالاعلانتصميممنالهدف

فنوتحريرمنالفنيةالجوانبعلىالتركيزويجباهتمامه،

نظيمتيعنيفالتصميمالاعلانية،للرسالةواخراجوتصميم

كارابتأيمعينة،هيكلةإلىتؤديالتيالخطةووضعالاجزاء

سالةلرترجمتهايتمعنهاذهنيةصورةوتكويناعلانيةفكرة

.مكوناتهابمختلفاعلانية



26



:مراحل تصميم واخراج الإعلان-1

في يمر تصميم الإعلان بعدد من الخطوات والمراحل المتعاقبة حتى يتم

:صورته النهائية وتقديمه للجمهور المستهدف

-النماذج المبدئية الصغيرة.

النماذج التقريبية.

النموذج النهائي.
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:متطلبات تصميم واخراج الاعلان-2

2-1-مساحةالتوزيع النسبي لعناصر الاعلان داخل ال: التوازن.

2-2-تقسيم المساحات بين عناصر التصميم: التناسب.

2-3-ادة انتقال عين القارئ من عنصر لآخر ع: حركة البصر

يبدأ القارئ من أعلى الاعلان من الجانب الأيمن ثم يتجول

قارب ببصره بين محتويات الاعلان بشكل يتفق مع اتجاه ع

.الساعة
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أساليب التحكم في حركة البصر :

-ينجذب البصر نحو الجزء الكبير المتميز.

-استخدام الطرق الايحائية في توجيه البصر كالأسهم، أصابع اليد ،

.   الخطوط

-الألوانترك مساحات بيضاء عمودية وأفقية تقود البصر بسبب اختلاف  .

- إذا احتوى الاعلان على صورة شخص أو وجه يجب وضع الجزء المراد

لماذا؟.      التركيز عليه مقابل لاتجاه نظر الشخص أو الوجه
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:متطلبات تصميم واخراج الاعلان-2



:متطلبات تصميم واخراج الاعلان-2

2-4-من حيث الشكل، الحجم، اللون، الاتجاه: التضاد.

2-5-رعي التناسق بين العنوان والصورة والعنوان الف: الوحدة

.اوالرسالة التفصيلية حتى يسهل انتقال القارئ فكري

2-6-ية أن يحتوي الاعلان على العناصر الضرور: البساطة

.فقط
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:استخدام الرسوم والصور في الاعلان-3

 و أالكلماتيتم ترجمة الأفكار الإعلانية إما عن طريق

شف ، وقد أكتبالصور والرسومعن طريق توضيح ذلك 

ن خبراء الإعلان أن استخدام الصور والرسوم في الإعلا

ر يعتبر من العناصر الأساسية لجذب انتباه الجمهو

.المستهدف وإثارة الاهتمام
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:للاعلانالوظائف التي تقدمها الصور والرسوم 

1-إمكانية التعبير عن الأفكار الإعلانية بسرعة.

2-جذب انتباه جمهور معين إلى الاعلان.

3-إثارة اهتمام القارئ للعناصر الأخرى للإعلان.

4-إضفاء الواقعية على الإعلان.
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:أساليب استخدام الصور والرسوم في الاعلان

1- منهاذاتها أو جزء السلعة صورة.

2- السلعصورة مجموعة من.

3 للاستخدامصورة السلعة وهي معدة.

4 الاستخدامصورة السلعة اثناء.

5 (الفوائد والمنافع)صورة نتائج استخدام السلعة.

6- السلعةصورة نتائج عدم استخدام.

7- الاستشهاديةالصورة.
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:استخدام الألوان في الاعلان-4

تيار في الإعلان تحكم عملية اخ:الاعتبارات الفنية في استخدام الألوان

:ةالألوان واستخدامها في الإعلان مجموعة من القواعد والاعتبارات الفني

1-الألوان الأساسية والثانوية:
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2-الأبعاد الثلاثية للألوان:

بعاد تحكم استخدام اللون في الإعلان في التصميم الفني عموما ثلاثة أ

:أساسية

ة الألوان نوع اللون وهي ما اصطلح عليه الناس من تسميات بالنسبة لكاف-أ

.وما يجعلنا نفرق بين لون وآخر

ن في درجة اللون أو عمقه وهي التي تجعلنا تفرق بين الفاتح والداك-ب

.نفس اللون

عن كثافة اللون وهي المرتبطة بقوة اللون ودرجة غزارته ونستطيع-ج

.طريقها التفرقة بين الألوان القوية والضعيفة
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:استخدام الألوان في الاعلان-4



3-إمكانية تغيير الألوان:

يمكن تغيير الألوان بطريقتين:

ريق وهي مرتبطة بالتغيير المادي للون وذلك عن ط:الطريقة المباشرة-ا

.زجه بألوان أخرىم

بالرغم وهي التي تخلق إحساسا بتغيير اللون:مباشرةالالطريقة غير -ب

من عدم تغييره ماديا أو مزجه بأي لون آخر وتنتج عنه كل أو بعض 

.العوامل
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:استخدام الألوان في الاعلان-4



:فعالية استخدام الألوان

1- ئيسية أن الوظيفة الر.الإعلانالألوان تؤدي إلى زيادة جذب الانتباه إلى

.الإعلانتؤدي الألوان إلى إضفاء الواقعية على -2

3- تؤدي الألوان إلى إحداث تأثير عاطفي لدى

.المستهلكين المستهدفين

.معينةترمز الألوان إلى أفكار -4

.الذاكرةتأثير اللون على -5

تؤدي الألوان إلى خلق الجو المناسب لتقبل الفكرة -6

.الإعلانية
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:رموز الألوان
38



:العناصر داخل الاعلان-5

العناصر التي تظهر داخل الاعلان هي:

1-العنوان والرسالة الاعلانية.

2-الصور والخطوط.

3-التنسيق.

4-استخدام الألوان.

5-حركة العين.
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شكرا لحسن اصغائكم


