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 الدولي الترويجإستراتيجية  :9محاضرة رقم 

 مقدمة:

إن المؤسسة تعمل جاىدة من أجل تمييد الطريق أمام الجيود التسويقية التي تبذليا، من خلال عرض منتجاتيا ومميزاتيا واماكن 
بيعيا، وليذا يمكن القول بأن الاتصال بصفة عامة والإشيار بصفة خاصة ليما أىمية كبيرة تتمثل أساسا في تقديم المنتجات بشكل 

ي ويثير إىتمامو نحو السمعة المعروضة في السوق الدولي، والترويج الدولي لا يختمف عن الترويج يرغب فيو المستيمك الأجنب
 المحمي في عناصره ولكن قد يضيف إعتبارات إضافية قد لا تظير عمى النطاق المحمي.

ين والمرتقبين لاخبارىم بالسمعة ىو كافة أنواع الاتصالات التي يقوم بيا البائع لاعلام المشترين الحالي /تعريف الترويج الدولي:1
 .والعمل عمى إقناعيم وكسب رضاىم اتجاه السمعة والقيام بشرائيا

، المزيج التسويقي لممؤسسة وىو ىدف جميع عناصر ييدف الترويج إلى تحقيق أىداف تسويقية عامة /أهداف الترويج الدولي:2
 :لكن الأىداف الخاصة بالترويج تتمثل في

مجموعة الأدوات والوسائل المكتوبة، التي تمكن المؤسسة من يقصد بالمزيج الترويجي  الترويجي الدولي:/ عناصر المزيج 3

 الاتصال بكل شركائها وزبائنها في كل مكان و زمان بالأسواق الدولية وذلك من خلال العناصر التالية:

 .الإشهار )الإعلان(/ 1-3

 ./ البيع الشخصي2-3

 ./ تنشيط المبيعات3-3

 ./ العلاقات العامة4-3

 / المعارض الدولية5-3
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