
 مقياس: تسويق دولي                                                                   سنة: ثالثة تسويق
 

 الدولي المنتجإستراتيجية  :6محاضرة رقم 

 منتجات  موضوع التسويق الدولي يهتم أساسا بتمبية حاجيات المستهمك في الأسواق الدولية بواسطة تقديمإن 
، حيث  التسويقية الدولية الحجر الأساسي للأنشطة المنتج صفات التي يطمبها وعميه تعتبر سياسةالممو  مطابقة

 البدائل التالية:  قرارات صارمة وذلك باختيار أحد أمام تجد المؤسسة نفسها
 الأسواق  الأجنبية  .   المنتوج  المحمي عمى حاله إلىبيع   -1
 المؤسسة  .   ل سوق أجنبي تتعامل معهبات كتعديل المنتجات وتكييفها وفقا لمتطم -2
 . ) خصيصا (  للأسواق  الأجنبية   تصميم وتطوير منتجات  جديدة -3

 /تعريف المنتج الدولي1
  :/توحيد مواصفات المنتوج أو تعديل مواصفات المنتوج2

 ) سياسة التنميط  )التوحيد  . 
 سياسة  التعديل  ) التكييف  . 

 توحيد وتعديل مواصفات المنتج: /عوامل3
 عوامل  توحيد  مواصفات  المنتوج  :   /1-3
 يل  مواصفات المنتج  :  دعوامل  تع /2-3
المطروح  ما  هي أفضل  طريقة  لممؤسسة    ويبقى  التساؤلمعايير الاختيار بين التوحيد والتعديل:  /4

 :  يمي عمما  أن  لكل  منهما  إيجابيات  وسمبيات  وذلك  حسب  مجموعة  من المعايير  كما  سنبينها  فيما
 طبيعة  السمعة   
   درجة  تطور  السوق  .   
   العائد  و التكمفة  . 
   المتطمبات  الحكومية.  
   المنافسة. 
    البيئة  المادية  . 
    ظروف  السوق  . 

 خصائص  المنتوج  في الأسواق  الدولية :  / 5
  . العلامات التجارية   /1-5

 سياسة  التغميف  والتعبئة  في الأسواق  الدولية   /2-5
  سياسة  التبين  في الأسواق  الدولية  ) التسمية  وكيفية  التعريف  بالمنتجات /3-5
 الخدمة والضمان في الأسواق الدولية / سياسة4-5
 ./ الجودة والمواصفات العالمية5-5

 الأستاذة: د/ مناني ص


