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:لمحة عن الشركة 
2شركة هدى بيوتي هي علامة تجارية رائدة في مجال التجميل، أسستها هدى قطان عام  0 1 بدأت العلامة التجارية بإطلاق .3

فيما يلي أبرز المعلومات عن .ميلمجموعة من الرموش الصناعية، وسرعان ما توسعت لتشمل مجموعة متنوعة من مستحضرات التج

الشركة

التأسيس والبداية

.هدى قطان، بدعم من شقيقتيها منى وأليا:المؤسسة

2عام :تاريخ التأسيس 0 1 3.

6:التمويل الأولي , 0 0 .دولار أمريكي0

.:رموش صناعية عالية الجودة، لاقت شهرة بعد أن استخدمتها كيم كارداشيان:المنتج الأول



نشأة الشركة 

هدى بيوتيتأسست شركة 

على يد خبيرة التجميل الأمريكية من أصول عراقية، هدى قطان، والتي وُلدت في مدينة أوكلاهوما عام  درست هدى تخصص المالية في 

جديربورن، لكنها لم تجد شغفها في هذا المجال، مما دفعها للانتقال إلى لوس أنجلوس لدراسة فنون المكياجامعة ميشيغان

البداية من التدوين إلى ريادة الأعمال

في عام  تحت اسمووردبريس، أطلقت هدى مدونة على منصة  حيث شاركت من خلالها نصائح ودروسًا في المكياج،

بفضل أسلوبها المميز وشخصيتها الجذابة، اكتسبت المدونة شهرة واسعة، مما شجع هدى على تحويل شغفها إلى مشروع تجاري

هدى بيوتيإطلاق العلامة التجارية 

في عام  ش الاصطناعية ، وهو مجموعة من الرموهدى بيوتي، وبمساعدة شقيقتيها منى وأليا، أطلقت هدى أول منتج لعلامتها التجارية 

عزيز مكانة العلامة ، مما ساهم في تكارداشيانحظيت هذه الرموش بشهرة كبيرة بعد أن استخدمتها كيم في دبيسيفوراالتي تم بيعها عبر متاجر 

التجارية في السوق

التوسع والتطور

لتشمل مجموعة متنوعة من منتجات التجميل، بما في ذلكهدى بيوتيبعد النجاح الأولي، توسعت 

لوحات ظلال العيون

أحمر الشفاه السائل

محددات الشفاه

هايلايترمستحضرات التوهج 

كريمات الأساس

خافي العيوب

بودرة التثبيت

ظلال العيون السائل

في عام  ، أطلقت منى قطان، شقيقة هدى، علامة العطور بيوتيهدىمجموعةوالتي أصبحت جزءًا من



: الشعار 
الاسم

سة • يبرز قصة نجاح ، مما يضفي طابعًا شخصيًا وهدى قطاناسم المؤس ِّ

فردية

لتجارية في الكلمة الإنجليزية للجمال، وهي صلب تخصص العلامة ا•

صناعة منتجات التجميل

الرمزية في الخطوط والألوان

يرمز إلى الأنوثة، الجمال، والمرحالوردي•

نيرمزان إلى الفخامة، الحداثة، والتوازالاسود أو الأبيض•

الجودة والاحترافيةاستخدام الخطوط النظيفة والمتناسقة يعكس التزام العلامة التجارية ب

الرؤية من خلال الشعار

فس والجمال الطبيعييعكس الشعار رسالة العلامة التجارية حول تعزيز الثقة بالن•

يعبر عن الابتكار، الحداثة، والشمولية في مجال التجميل•



:التسويقيمزيج

:المنتج
:المنتجات الأساسية

.لبودرةمنتجات التجميل مثل ظلال العيون، أحمر الشفاه، الرموش الاصطناعية، كريم الأساس، وا

H)منتجات العناية بالبشرة، مثل مستحضرات التوهج  ig h l ig h te r)والكريمات.

K)مجموعة العطور  a y a l i)التي أطلقتها منى قطان، إحدى الشقيقات المؤسسة ،.

التغليف و تصميم 

.تغليف أنيق وجذاب يعكس الفخامة والابتكار

ألوان وتصاميم ملفتة تعكس شخصية العلامة التجارية

:السعر 
تسعير يعتمد على الجودة

الفاخرة الأخرىتقدم الشركة منتجات عالية الجودة بأسعار تنافسية مقارنة بالعلامات التجارية

مجموعة منتجات تناسب ميزانيات مختلفة، حيث تشمل خيارات بأسعار تسعير تنويعي

متوسطة إلى مرتفعة

القيمة مقابل المال

الاستثمارالعملاء يدفعون مقابل الجودة والابتكار، مما يجعل منتجات هدى بيوتي تستحق•

لكاملتوفير منتجات بحجم صغير أو عينات تتيح للعملاء تجربة المنتجات قبل الشراء ا•

العروض والخصومات

تقديم خصومات موسمية على الموقع الرسمي ومنصات البيع الكبرى•

إنشاء باقات أو مجموعات منتجات بخصومات مشجعة•

: المكان 
. :قنوات التوزيع1

.منتجاتها بشكل بارزفي جميع أنحاء العالم، حيث تعُرضسيفورامثل :متاجر التجزئة الكبرى•

.لييوفر تجربة شراء شاملة وسهلة مع شحن دو:الموقع الإلكتروني الرسمي•

.اسع، مما يعزز من وصولها إلى جمهور وأمازونمثل :منصات التجارة الإلكترونية•

. :التوسع الجغرافي1

.انتشار واسع في الشرق الأوسط، أوروبا، آسيا، وأمريكا•

.التركيز على الأسواق الناشئة مع ارتفاع الطلب على منتجات التجميل•

ج التروي
:الإعلانات•

.استخدام الإعلانات الرقمية عبر منصات مثل إنستغرام، تيك توك، ويوتيوب

التعاون مع المؤثرين والمشاهير للترويج للمنتجات

:التسويق عبر المؤثرين.•

خصية للعلامة التجاريةهدى قطان نفسها تعُد من أشهر المؤثرين في عالم التجميل، مما يضفي مصداقية وش

استراتيجيات تعتمد على توصيات شخصيات مشهورة في عالم المكياج والتجميل

:التفاعل مع العملاء•

.ات، وإطلاق تحديات ومسابقاتالاعتماد على وسائل التواصل الاجتماعي للتفاعل مع العملاء، تلقي الملاحظ

.إنتاج محتوى تثقيفي يجذب العملاء ويبني علاقة طويلة الأمد



Swotتحليل

نقاط الضعف •

تجات هدى تعُتبر بعض منارتفاع الأسعار

ن، مما قد يحد بيوتي مكلفة مقارنة بالمنافسي

لعملاءمن الوصول إلى شريحة معينة من ا

العلامة نجاحالتبعية لشخصية المؤسسة

شعبية هدى التجارية يعتمد بشكل كبير على

غيرت قطان، مما قد يمثل مخاطرة إذا ت

الديناميكيات

ى تنوع قد تفتقر الشركة إلتنوع محدود

علامات المنتجات بالمقارنة مع بعض ال

التجارية الأكبر في السوق

نقاط القوة•

معة قوية في تتمتع هدى بيوتي بسسمعة العلامة التجارية

ارية محبوبة صناعة مستحضرات التجميل، وتعتبر علامة تج

ومشهورة عالمياً

لجودة تلبي تقدم الشركة منتجات عالية اجودة المنتجات

احتياجات المستهلكين وتتميز بابتكارها

وي على لدى هدى بيوتي وجود قالحضور الرقمي القوي

لمتابعينمنصات التواصل الاجتماعي، مع عدد كبير من ا

يدة ومبتكرة، تركز الشركة على تقديم منتجات جدالابتكار

لاستخداماتمثل الرموش الاصطناعية والمنتجات متعددة ا

قوة جذب هدى قطان، مؤسسة الشركة، تمثلقيادة شخصية

لتجاريةوشخصية مؤثرة تضُيف قيمة إضافية للعلامة ا



تهديدات•

وية من علامات تواجه هدى بيوتي منافسة قلمنافسة الشديدة

تجارية كبرى مثل ماك، شانيل، وفينتي بيوتي

عة، واو تأخير الصناعة تتغير بسرتغير أذواق المستهلكين

وقيةفي مواكبة الاتجاهات قد يؤثر على حصتها الس

العالمية قد تؤثر التغيرات الاقتصاديةالمخاطر الاقتصادية

على القدرة الشرائية للعملاء

فرص •

تهداف أسواق يمكن للشركة اسالتوسع في الأسواق الناشئة

لى جديدة، خاصة في آسيا وأفريقيا، حيث الطلب ع

مستحضرات التجميل ينمو بسرعة

ناية بالبشرة أو إطلاق خطوط جديدة، مثل العتنويع المنتجات

تهامستحضرات التجميل الطبيعية، قد يعزز مكان

التركيز على التجارة زيادةالاعتماد على التجارة الإلكترونية

عات والوصول إلى الإلكترونية يمكن أن يساعد في زيادة المبي

شريحة أكبر من العملاء

جارية أخرى أو التعاون مع علامات تالشراكات والتعاونات

شخصيات مؤثرة يمكن أن يفتح أبوابًا جديدة 



PESTEL

pestelتحليل 

يةالعوامل السياس
Political

يةالعوامل الاقتصاد
Economic

العوامل 
الاجتماعية

Social

يةالعوامل التكنولوج
Technological

العوامل البيئية 
Environmental

ةالعوامل القانوني
Legal



العوامل السياسية 
.العالميةالتوسعأسواقفيخاصةالتكاليف،علىوالجماركالضرائبسياساتتؤثرقد:الحكوميةالسياسات

.المتحدةوالولاياتالأوروبيالاتحادفيالمنتجاتسلامةمعاييرمثلالتجميل،بمنتجاتالمتعلقةالصارمةبالقوانينبيوتيهدىتلتزم:التجميلصناعةفيالتنظيمات

.أفضلنموفرصتوفرسياسيباستقرارتتمتعالتيالمستهدفةالأسواق:السياسيالاستقرار

العوامل الاقتصادية

.للعملاءالشرائيةالقدرةعلىيؤثرأنيمكنالاقتصاديالركودأوالتضخم:العالميالاقتصادفيالتغيرات

.الأرباحعلىتؤثرقدالعملاتأسعارتقلباتفإنعالمي،مستوىعلىتعملالشركةلأننظرًا:الصرفأسعار

.الاقتصاديعللوضحساسةيجعلهاماوالعالي،المتوسطالدخلذاتالفئاتعلىالفاخرةالتجميلمنتجاتمبيعاتتعتمد:للعملاءالشرائيةالقوة

العوامل الاجتماعية

.التجميلمنتجاتعلىالطلبيعززالشخصيةوالعنايةبالجمالالاهتمامتزايد:الجماليالوعي

.الاعتبارفيبيوتيهدىتأخذهأنيجبماوهوالحيوانات،علىالقسوةمنوالخاليةالطبيعيةالمنتجاتنحويميلونالمستهلكون:المستهلكيناتجاهات

التجاريةالعلامةاحنجفييساهمميدياالسوشيالعبرالتسويقيةوالاستراتيجياتالمؤثرةالشخصياتعلىالتركيز:الاجتماعيالتواصلوسائلعبرالتأثير



العوامل التكنولوجية

.الاعتماد المتزايد على التجارة الإلكترونية يوفر قناة مبيعات أساسية للشركة:التجارة الإلكترونية

.تبني أحدث تقنيات التصنيع يساهم في تحسين جودة المنتجات وزيادة الكفاءة:التكنولوجيا في التصنيع

.جربة العميليمكن أن يعزز ت(مثل تجربة المنتجات عبر التطبيقات)استخدام الذكاء الاصطناعي وتجربة الواقع الافتراضي :الابتكار الرقمي

:العوامل البيئية 

.للبيئةةصديقإنتاجممارساتاستخدامللشركةالمهممنيجعلالمستدامةالمنتجاتعلىالمتزايدالطلب:الاستدامة

.البيئيةصورتهاتحسيننحوإيجابيةخطوةتكونأنيمكن:التدويرلإعادةالقابلةالعبوات

.المنتجاتتصنيعفيالمستخدمةالخامالموادبعضتوفرعلىيؤثرقد:المناخيالتغير

العوامل القانونية

.غليف والإعلانيجب الالتزام باللوائح القانونية المختلفة مثل معايير السلامة والت:الامتثال للقوانين

.حماية الابتكارات والعلامة التجارية من التقليد:حقوق الملكية الفكرية

.معة الشركةأي انتهاك للقوانين قد يؤدي إلى دعاوى قضائية تؤثر سلباً على س:التحديات القانونية



ة استراتيجيات دخول اسواق دولي



التجارة الإلكترونية كركيزة أساسية1.

.تعتمد هدى بيوتي بشكل كبير على منصات التجارة الإلكترونية للوصول إلى العملاء الدوليين

.تمتلك متجرًا إلكترونيًا قويًا يتيح الشحن الدولي إلى العديد من الدول

Sتتعاون مع منصات تجارية عالمية مثل  e p h o raوA m a z o nلتوسيع نطاق توزيع منتجاتها.

الشراكات مع متاجر التجزئة العالمية.2

Sتعمل هدى بيوتي مع متاجر تجزئة مثل  e p h o raوH a rro d sوB lo o m in g d a le 'sلتوزيع منتجاتها في الأسواق الرئيسية.

.حتية المحليةهذه الشراكات توفر لها وصولًا مباشرًا إلى العملاء في الأسواق المستهدفة دون الحاجة إلى استثمار كبير في البنية الت

I)التسويق عبر الشخصيات المؤثرة .3 n flu e n c e rs)

.تعتمد الشركة على تسويق منتجاتها من خلال الشخصيات المؤثرة محليًا ودوليًا

Iتستخدم هدى بيوتي وسائل التواصل الاجتماعي مثل  n s ta g ra mوT ik T o kللوصول إلى عملاء جدد.

.تتعاون مع مؤثرين محليين في الأسواق المستهدفة لزيادة الوعي بالعلامة التجارية

L)التركيز على الثقافات المحلية .4 o c a liz a tio n)

.تخُصص منتجات معينة أو تطلق حملات تسويقية تلائم الثقافات المحلية

.على سبيل المثال، قد تقدم ألوانًا أو تركيبات تناسب بشرة العملاء في منطقة جغرافية معينة

.استخدام لغات متعددة في حملاتها الإعلانية لتلائم كل سوق

إطلاق منتجات حصرية للأسواق الدولية.5

.قد تقدم منتجات حصرية مصممة خصيصًا للأسواق المستهدفة، مثل مجموعات خاصة بالعملاء في الشرق الأوسط أو آسيا

.هذا التخصيص يعزز من جاذبية العلامة التجارية في تلك الأسواق



الفعاليات والمعارض الدولية

والمشاركة في معارض دولية لمستحضرات التجميل مثل 

ادة التفاعل مع العملاءتنظم فعاليات إطلاق المنتجات في الأسواق الجديدة لجذب الانتباه وزي

الاعتماد على استراتيجية التسعير الذكي

لأسواق المستهدفةتتبنى الشركة استراتيجية تسعير مرنة تتناسب مع القدرة الشرائية في ا

تقديم عروض وخصومات خاصة عند الدخول إلى سوق جديد لبناء قاعدة عملاء

التعاون مع علامات تجارية محلية أو إقليمية

لتوسيع انتشارهاقد تتعاون هدى بيوتي مع علامات تجارية محلية أو صانعي محتوى معروفين

إطلاق منتجات مشتركة أو حملات تسويقية تعزز وجودها في السوق

الامتياز التجاري 

مة التجاريةالسماح للشركاء المحليين بفتح متاجر هدى بيوتي وفقاً لمعايير العلا

ار واسعهذه الاستراتيجية تساعد على تقليل التكاليف والمخاطر مع تحقيق انتش

بناء متاجر رئيسية 

افتتحت هدى بيوتي متاجر رئيسية في مواقع استراتيجية مثل دبي ولندن

تساعد هذه المتاجر في تقديم تجربة تسوق فريدة وتعزيز التفاعل



Thank You!
: الاعداد 

بن جدو نسرين --خشعي هالة


