المحاضرة الثالثة
أنواع العناوين الصحفية
 أنواع العناوين الصحفية
1 العنوان الإخباري (المباشر): يعرض أهم معلومة في الخبر بوضوح ويخلو من الزخرفة البلاغية ويُستخدم في الأخبار السياسية والاقتصادية.
مثال:
"وزارة الصحة تعلن إطلاق حملة تطعيم وطنية"
2 العنوان الوصفي: يصف الحدث أو الحالة ويركّز على التفاصيل.
مثال:
"أمطار غزيرة تغمر شوارع العاصمة وتُربك حركة السير"
3. العنوان التحليلي: يُستخدم في التحقيقات والتقارير ويعكس تفسيرًا أو قراءة أعمق للحدث.
مثال:
"ارتفاع الأسعار… أسباب اقتصادية أم احتكار تجاري؟"
4. العنوان التساؤلي: يأتي بصيغة سؤال ويثير فضول القارئ ويُستخدم كثيرًا في المقالات والرأي.
مثال:
"هل ينجح القرار الجديد في خفض معدلات البطالة؟"
5 العنوان المثير (الانفعالي): يعتمد على عنصر المفاجأة ويستخدم ألفاظًا قوية.
مثال:
"صدمة في الأسواق بعد الانهيار المفاجئ للعملة!"
6 العنوان الاقتباسي: يتضمن تصريحًا مباشرًا بين علامتي تنصيص ويُستخدم في الحوارات والتغطيات السياسية.
مثال:
"الوزير: لن نتهاون في محاسبة الفاسدين"
8 العنوان المجازي (الرمزي): يعتمد على البلاغة أو الصورة الأدبية ويُستخدم غالبًا في المقالات الثقافية.
مثال:
"حين تتكلم المدن بصمت"
رابعًا: التقسيم الشكلي للعناوين
1. من حيث الحجم:
عنوان رئيسي - عنوان تمهيدي -عنوان فرعي -عنوان ثانوي
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