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مقياس: الصناعات الثقافية
المحاضرة الثامنة: تأثير وسائل الإعلام على الهوية الثقافية. 
[bookmark: _GoBack]  المشكلة تقع عندما نضع الإعلام قبل الهوية في الأولوية، إذا تساءلنا عن ماهي آثار الإعلام على تشكيل الهوية والحفاظ عليها، فالجواب سيركز كما هو متوقع على إنجازات الاعلام لاودوره الريادي في التشكيلات الثقافية لذلك فإنه ليس من المستغرب أن النظرة النموذجية المأخوذة عن الإعلام أنه قوي وفعال في تحليل وتمييع الإحساس بالمكان، وفي بناء التجمعات الثقافية وهذا جزء من الناتج الحاصل من جراء تحديد الهوية عوضا عن تحديد مفهوم الممارسات الاتصالية المختلفة المتأصلة في الإجراءات والمتعلقة بتشكيل الهوية. ضمن هذا الأنموذج فإن تكنولوجيا الإعلام هي القوى الحيوية والمحددة وتعد مبدئيا ظواهر تابعة، فتكنولوجيا الاعلام والاتصال هي القوى المسببة والفاعلة، والهويات هي نتيجة والأثر، تتشكل نتيجة فعل تكنولوجيا الاعلام والاتصال، ولقد أكد هارفاي سنة 1993 في كتابه الثقافات المحلية وهو أحد أشد منظري ما بعد الحداثة ضرورة التعرف على مشكلة المكان والتركيز على المعنى والميزات التابعة للمجموعة والمكان، فاللغة المشتركة، الماضي المشترك، الدين الواحد، التقاليد، هي من أهم العناصر المساعدة للمجموعات على الاستقرار والوجود وهي من أهم ظواهر الهوية الثقافية، فالإعلام ما بعد الحداثة أو ما أصطلح عليه بالإعلام الجديد يؤثر في الثقافة كما تتأثر به.
تأثير  وسائل الاعلام على المعايير الثقافية:
     لتوضيح العلاقة بين الإعلام والتغيير الثقافي نتبنى ما قدمه ملفين دي فلير في نظرية المعايير الثقافية والتي تقوم على أن وسائل الاعلام من خلال عروض منتقاة ومن خلال التركيز على موضوعات معينة، تستطيع أن تحقق انطباعا لدى جمهورها بأن المعايير الثقافية هي القواعد العامة التي يجب فهمها وإتباعها بواسطة جميع أفراد المجتمع يتم تحديدها بطريقة معينة وهذه المعايير تغطي مدى واسعا من النشاطات وطبقا لهذه النظرية فإن وسائل الاعلام لا تؤثر في الأشخاص فقط ولكن تؤثر في الثقافة، حيث تقوم وسائل الإعلام بتعزيز الأعراف الاجتماعية ونشرها.
