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    الإعلام الثقافي هو ذاك الجزء من مهنة الإعلام الذي يهدف إلى نشر الثقافة وإثارة الجدل حول موضوعاتها نقدا ومناقشة وتصورات ورؤية. وهو في هذا السياق يتغيا دعم مقدرة الإنسان على أن يطوع العصر والبيئة لأهدافه، وأن يتدبر  معنى الحياة والطبيعة تأسيسا على أن الثقافة هي دعامة السلوك الإنساني...ويغدو الإعلام الثقافي في هذا العصر لأداء رسالته من المثقفين: كتاب لهم من ملكات التحليل ما يدعم عملهم التنويري، لاسيما أن الثقافة في عالمنا المعاصر قد اتسعت أفاقها اتساعا بعيد المدى، وتأسيسا على هذا الفهم فان السمات أو القسمات الأساسية للإعلام الثقافي في هذا العصر يتعين عليها أن تتسم بهذه السمات الأساسية الوطنية، القومية والعالمية.
    تعني صناعة الثقافة في هذا السياق "سلعنة الثقافة" وهو المفهوم الذي استعمل أول مرة في سنة 1947 أعلام مدرسة فرانكفورت كل من تيودور أدرنو وماكس هوركهايمر، إشارة الى "الأنشطة الصناعية التي تنتج وتسوق الخطابات، الأصواتأ الصور، الفنون ووكل القدرات الأخرى والعادات التي يكتسبها الإنسان بوصفه عضو في المجتمع، والتي تمتلك وبدرجات مختلفة خصائص الثقافة"، فهي تمثل تهديدا معتبرا على الثقافات التقليدية، بفضل ما تتمتع به من قدرة على الانتشار والاختراق، ولذلك أصبحت بعض الدول الغربية تعبر عن تخوفها من الصناعة الثقافية، خاصة منها الأمريكية التي غزى أسواقها بحكم امتلاكها لامكانيات هائلة، تجعلها تستبعد أي منافسة في الأجل المنظور، هذا النوع من الثقافة يعتمد لاستمالة العقول خاصة منهم الشباب وتعويدهم على اختيار نمط الحياة والاستهلاك الغربي بشكل كبير يكرس الفردية والنفعية والنمطية والربح السريع، فهي تدفع الإنسان الى الابتعاد عن حاجاته الحقيقية ليتبع الأوهام والتفاعات والشكليات والمأكل والملبس.
