المحاضرة الخامسة:
	أنواع الرسائل الإعلامية وأهدافها

مفهوم الرسالة الإعلامية:
تعني الرسالة الإعلامية وضع الأفكار في كود أو الرسالة التي تشتمل على اشارات ورموز وعلامات لغوية تهدف إلى إقناع الجمهور المستهدف بموضوع الرسالة، وأفكار القائم بالاتصال.
   إن الهدف من الرسالة الإعلامية يكمن في التأثير الذي تحدثه لدى الجمهور المستهدف وإقناعه بالأفكار الواردة في المادة الإعلامية ومن ثم تكوين أفكار جديدة لديه أو تغيير أفكاره 
أنواع الرسائل الإعلامية:
تنقسم الرسائل الإعلامية إلى عدة أنواع يمكن حصرها في النقاط التالية:
1- وفقا للهدف: فتصنف بناء على نوع المحتوى المقدم للجمهور من خلال الوظيفة المرجو تحقيقها من الرسالة الإعلامية فتكون بذلك رسالة ثقافية، ترفيهية، إعلامية و إرشادية.
2- وفقا للجمهور: تحدد طبيعة الرسالة الإعلامية في كثير من الأحيان تبعا لطبيعة وتوجهات الجمهور المستهدف، فتصنف على اعتبار المادة الأعلامية الموجهة للجمهور العام، الجمهور الخاص أو النوعي وبدوره ينقسم إلى عدة تقسيمات الجمهور الذي يفضل الرياضة، أو السياسة أو الأخبار والمواضيع الإقتصادية وغيرها من البرامج الموضوعاتية الموجهة لجمهور محدد دون غيره.
3- [bookmark: _GoBack]وفقا للقالب الفني: ويعني شكل البرنامج الذي ترسل من خلاله المادة الإعلامية مثل الأخبار، البرامج الحوارية، البرامج الترفيهية، الندوات وغيرها من الأشكال البرامجية.
