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حةد. مسعودة طل  

  (محاضرات/الخامس)السداس ي  حملات الاتصال العمومي:   مقياس

 اتصال  الثالثةالسنة 
 

ـــــيع: ـــــ ـــــ ــــــ ـــــ ـــــ  المواضــ

 المحور الأول : مدخل مفاهيمي 

 الإعلامية ، مفهوم الحملة_

 الاتصال العمومي  _مفهوم

 الاتصال الاجتماعي، التسويق الاجتماعي ، الحملة الإعلانية والفرق بينهما:_المفاهيم المشابهة 

 : المحور الثاني : الاتصال العمومي

   بالخدمة العمومية والمسؤولية الاجتماعيةالاتصال العمومي  علاقة _

 وأهدافه الاتصال العموميأهمية _

 محددات الحملات الإعلاميةالمحور الثالث : 

 ،  أنواع الحملات الإعلامية_

 أهميتها و أهدافها ، _

  الحملات الإعلامية كتقنية أو كأداة من أدوات الاتصال العمومي ._

 وعوامل فشلها. نجاحها شروط_

 الخلفية النظرية للإقناع و التأثير في سلوك الأفراد _

  الاتصال العموميحملات تخطيط :  الرابعالمحور 

 تحليل السياق الاتصالي_  

 _ تحديد موضوع الحملة و فكرتها

 _ صياغة وتحديد أهداف الحملة

 _ تحديد جمهور الحملة

 ل الحملة_ اختيار وسائ

 _ تصميم رسائل الحملة 

 _ اختيار القائم بالاتصال في الحملة)فريق الحملة(

 دارتهاإاستراتيجيات و  تنفيذ حملات الاتصال العموميالمحور الثالث : 

 الحملة أنشطة جدولة _ 

 _ كيفية تسيير ميزانية الحملة 

 واكتساب الدروس_ تقييم الحملات 

 
 طريقة التقييم

  ن60 :: )تقديم عمل نظري جماعي( لعرضا

 ن ن60 : الفرض

  ن60:  حملة اتصال عمومي ( العمل اختياري بين الجماعي والفرديوتخطيط : )تصميم العمل التطبيقي

 ن60  : والانضباطالتفاعل 

 ،الأولى للمقياس  60 الأربع : يقدم العمل النظري في الحصص ملاحظة

كل حصة في  يقدم الطلبة  بة ( ، بحيث )يقترح الأستاذ مواضيع للحملات ويختار الطل نجاز العمل التطبيقيإيشرع الطلبة في  60بدأ من الحصة  _

ضرورة الحرص على أن يقدم الطلبة مع  .ستاذ التقييم لكل مرحلةالمراحل بانتهاء الحصص ويجري الأ  إلى تنتهي الحملة من مراحل تخطيط  مرحلة

 يرتين من المقياسالعمل التطبيقي الكامل في الحصتين الأخ

 .لإجراء الفرضيختار الأستاذ التاريخ المناسب  _
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