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الفرعية والمقاربات التي يقصد بأنموذج التلقي في هذا المقام، النظرية العامة والنظريات    

حولت محور الدراسة من محتوى الرسالة وعلاقاته بالتأثير الذي قد يحدث في سلوك 

الجمهور، أي علاقة الرسالة بالتأثير الناجم عن محاولة الإجابة عن التساؤل الأولي ) ماذا 

الة تفعل وسائل الإعلام في الجمهور؟( في نموذج لاسويل إلى التركيز على مصير الرس

بعدما يتلقاها الجمهور الانتقائي القوي والفعال والنشط الذي أعيد له الاعتبار نتيجة تغيير 

استراتيجية البحث إلى )ماذا يفعل الجمهور بوسائل الإعلام؟( لقد أحدثت مقاربة الإشكالية 

ة الجديدة بأنموذج الاستعمال والإشباع لكاتز، وبأنموذج التفاعل والتأويلات لمورلي، نقل

 نوعية في نماذج أبحاث الجمهور، حيث أصبح التركيز على العلاقة بين الرسالة والمتلقي.

ولقد طور بعض منظري وسائل الإعلام الجماهيري نظرية التلقي وأقاموا خطوط تلاقي    

بينها وبين نظرية الاستعمال والاشباع التي لا تركز فحسب على أثر وتأثير وسائل الإعلام 

على الأفراد، بل أيضا على طريقة الاستخدام لهذه الوسائل وعلى المتعة والمنفعة التي 

هذه الوسائل. وعلى نفس المنوال يركز المنظرون الإعلاميون على  يحصلون عليها من

الدور الذي يلعبه الجمهور المتلقي في فك رموز الرسائل وإضفاء معاني عليها ليست 

 بالضرورة هي نفسها معاني النصوص، أي ليست نفس المعنى الذي يقصده القائم بالاتصال.

النظريات المعاصرة التي اعادت الاعتبار وقد أصبحت نظرية التلقي واحدة من أبرز     

لفعل التلقي كأساس للعملية التواصلية بين المرسل والمستقبل، إضافة الى الاطلاع على 

 أساليب دراسة الرأي العام في مختلف الوسائل الإعلامية.

 وعلى العموم، فإن نظرية التلقي تضع الجمهور، كأفراد وجماعات، في سياقات تأخذ   

عتبار كل العوامل التي يمكن أن تؤثر في كيفية قراءة النص وبناء المعنى انطلاقا بعين الا 

 من سياق النص.


