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Pas de cadeaux en periode de pointe

NOMBRE DE PLACES DISPONIBLES EN 17 ET 2T CLASSE PAR TGWV
POUR UN TRAJET PARIS - LYONMN

an fonction des difféerents tarifs, avec et sans cartes commercialaes™

Le vemdredi 12 awril 2013

TG MN©° Destination Depart Periode
& 6 0 5 LY ONM PART DI ET T HSE 3 PO I NTE

| e - <

2239 31 1411 25 I3>8 places

e ————

11273 4 1443 179 places

B rrem's25€ | Prem's 30 € Prem's 38 € / Loisir réduit 45 €

- Carte 27 ] Carte T4 ou 40 € Carte 41 ou 43 £ Carte 46 ou 49 €
o 24 £ Loisir redwuit 54 £ Loisir reduit S8 £ Loisir reduit 6% £

- Carte 51 € f Plein tarif loisir 69 £ “soul les tarifs adultes las plus COUREMTS SON reprasantds

Le sanvedi 13 awril 2013

TGEW MN© Destination Depart Periode

& 6 05 LY ON PART DI EU 7T HS 3 NORMAILE

W Mmoo I o .

11 7 6 22 50 20 21 191 328 places
e o

7 &6 57 11 7 o1 179 places

Source : Smcf ZAF01S 2013
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