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ةريسب يضيخ دمحا ةعماج
مممب لاسمول لةي ارخمب ولا ةرامب و مول لا عمما

يعل لاسمول لا ةرامب

تلاتتلا تاايولتلا تاااصتالا يسمرقم

لاعوب لاتراتب             داثم  عومل 
خويير  اماود
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ا داسلا لصفلا

ا للاصتلا لصلا



ااتوو تاااتروا م

 لدهفمل1
ا للاصتل
ا لصلال
اهتأشهص

 بابصأل2
اامتهصمل
تص للاصتل

ا لصلا

 بمداأل3
ا للاصتل
ا لصلال

اافصادهص

ا للاال 4
تنيل

ا للاصتل
ا لصلال
اتلبل
ا هدصمنا

 لبصفمل5
ا للاصتل
ا لصلا

 ااصاسل6
ااشاصلل

 يل
ا للاصتل
ا لصلا



ة اعلو  تاهلعتا تاهتاام1

   In marketing, public relations (PR) refers to the strategic 

communication process that businesses use to build and maintain a 

positive relationship with their target audience, stakeholders, and the 

general public. It focuses on managing a brand's reputation, enhancing 

visibility, and creating a favorable narrative around the company, its 

products, or its services. PR involves activities such as media relations, 

press releases, events, social media management, and crisis 

communication to influence public perception and drive engagement.
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”لاا  جخ  لا ه ولايع ياج لايدييب لةخلامب لاةجوخ يه لاسريب لاسليرا 
 لاسريب لاسليرا يسجخ “وةيجواير لايومرج ةمب لاي ةرخا لا فريل  سدمد

. لاةاميروه

ةروجر لاسريب لاسليرا ا سا  لةيامممب لاسليرا ةيسمب :
”ةمخج  ليرا و سدمد لومرا اه ضمويب لو يجوب لو يميب لو اور ب لا ومري

.“لاسرل ولاةيجوا ولايعرييمب ولايومفمب مراسيلا ةيجواير وةمب ةموجر 
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مم  وملا لاسليرا •
لاسريب ومم   يواا 

؟؟؟؟؟؟؟؟•
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ة عيمتت تللاات  متاهلعتا تاهتاام2

ات ل؟ عيمتت تللاات  متاهلعتا تاهتااممممممممممممممم
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ة علاتو تاهلعتا تاهتاا ووفتدعلتم3

ات ل؟ علاتو تاهلعتا تاهتااممممممممممم



ة علاتو تاهلعتا تاهتاا ووفتدعلتم4
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ة تاهلعا ملو تاهلعتا تاهتاا ومهب تااعتلل م4

ات ل؟ تااعتلل  تاتولما او اعلو  تاهلعتا تاهتااممممممممممم
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ة امتا  تاهلعتا تاهتاام5

ات ل؟ امتا  تاهلعتا تاهتااممممممممممم



ة ويتدا تلاتتا ي؟ تاهلعتا تاهتاام6                      

     ات ل؟ ويتدا تلاتتا ي؟ تاهلعتا تاهتاا مممممممممممممممممممم



مصوت اايو تت تدص 


