
اسة السعر    pricing س
  

ة و الحساسة ال يتخذها المسوّق و ال تؤثر ع مدى  ج ات سع من أهم القرارات الاس ة فعد قرار ال  حنجا و عال
ل.  حقق للمؤسسة الإيرادات و المداخ س الذي  ــــج ال د من عنا الم عد العن الوح   المؤسسة، لأن السعر 

ف السعر: -1    مفهوم و تع

ــــج من خصائص السلعة أو الخدمة عرف السعر ع أنه   م ادلتها  ستعد المستهلك لم ة النقود اللازمة و ال  م
ة ة و النفس ل الإنتفاع و  الماد دفعه الفرد مقا لغ الذي  أنه : "الم عرف  طة بها . و من وجهة نظر المستهلك  الخدمات المرت

  من استخدام السلع و الخدمات". 
ة لوحدة سلعة أو خدمة أو أصل".  مة النقد أن السعر هو : "الق مكن القول    إذا 

مة السلعة  وقت ما إ أنه "فن ترجمة ق عرف السعر  أنه "هو الم ما  عض  نظر المستهلك  ما يراه ال ة"  مة نقد لغ ق
مة هنا قد تكون ملموسة و المتمثلة  الحصول ع  ل الانتفاع من استخدام السلع و الخدمات". الق دفعه الفرد مقا الذي 

التفاخر أو  صورة خدمات : الض انة, و الإصلاح. السلعة, أو غ ملموسة, تأخذ صورا متعددة مثل : الشعور    مان, الص
سع  -2 ة ال   أهم
ل الادارات الاخرى.  - اك  سع يتضمن اش ة المؤسسة و لذا قرار ال ا ع رح ل سلعة او خدمة  لها تأث م  ان 
-  .. س ــــج ال ا ع عنا الم  له تأث م
ة،  - اس ع الأهداف المسطرة من طرف  المؤسسة  من ناح ة أخرى. له تأث و انع ائن من ناح  و ع ال
ف المنتجات و الخدمات - ال مة ت جاع ق ة و اس ة تغط ان حدد مدى ام ــحتعت الاسعار المصدر الذي   ، و كذا ال
انة لحقوق جميع المتعامل و عد - الغ ...  مالسعر ص ار    الا

د السعر:  --3   من هذه الطرق نذكر:  طرق تحد

  لفة د السعر ع أساس الت ة ال تدخل  إنتاج الوحدة الواحدة مع  تحد ف الثابتة و المتغ ال ل الت حساب  : و ذلك 
ــح.    إضافة ال

ــح.       ة + هامش ال ف المتغ ال ف الثابتة + الت ال   سعر البيع = الت
  ار م السعر ع أساس المنافس ع الإعت ة معينة منها و  ثلا : تؤخذ أسعار المنافس  س ض    ث : ع إضافة أو تخف

ق.  س لفة الإنتاج و ال اس  ة ق د أسعار تتما مع أسعار السلع المنافسة : هذا  حالة صع   ـ تحد
أقل من الأسع سع السلع  د المؤسسة التمكن من السوق. اـ  كون هذا عندما ت   ر المنافسة : و 

أع من الأسعار  انت السلعة  سع السلع  اسة كشط السوق أو إذا  اع س كون هدف المؤسسة إت المنافسة : و تطبق عندما 
ة للسلع المنافسة.  س ال دة  خصائص ف   تتمتع 

 سع ع أساس الطلب ات  :  ال و هنا ترفع المؤسسة الأسعار عند ارتفاع الطلب و تخفضه عند انخفاضه و ذلك رغم ث
لفة و إنما  س أساسه الت لفة الوحدة و هنا نجد أن السعر ل ج.  ت مة المنت ي لق ة المش  إستجا

  
ات للسعر:  -3  الدور الاس

اعة  السوق - عات : فإذا انخفض سعر الوحدة الم سع و المب عات.  ال مة المب جب سيؤدي إ انخفاض  ق   عما 
ف الخاص  - ال ل الت ا ع ه كون له أثر م ادة  الأراح تؤدي إ زادة  الأسعار, و هذا  سع و الأراح : إن ال ال

  انتاج السلعة. 
دراسة المنتجات المنافسة (جودتها, مواصفاتها,  - قوم المنتج  سع و المنافسة :  سع مال ل قرار    نتجاته. أسعارها...) ق
د السعر.  - س و  تلعب دور  تحد ــــج ال ط ب عنا الم س : هناك ترا ــــج ال سع و الم   ال
قة  - سع تقومع دراسة دق اء السلعة لذلك فإن قرارات ال قدم ع  سع و دخول المستهل : المستهلك هو من  ال

 .  لدخول المستهل

  

4-  : سع ات ال ج ات جات نذكر إس ات  من الاس



دة :  )1 سع للمنتجات الجد اسة    س
كة ع أق ما –أ   د سعر مرتفع ع أساس حصول ال ث يتم تحد اسة كشط السوق (الحد الأع من السعر ): ح س

ــــج .  التدر ض السعر  ائن ثم تخف   مكن من ال
اسة التمكن من السوق (الحد الأ  -ب أسعار منخفضة بهدف الوصول  د من السعر س دة  ) : من خلال عرض السلعة الجد

عات  السوق .  ن المتوقع و الحصول ع أ حصة من المب   إ أ عدد من المش
سع النف : 2 اسة ال اسة خاصة  سوق  ) س ستخدم هذه الس ة العواطف أ من العقل و  ذلك  بناءا ع استجا

الها :  ة و من أهم أش   التجزئة و  مجال السلع الصناع

ي:   -أ  سع ال ال ع السلعة  ال ذلك يزداد الإق ه و  أن السعرأقل مما هو عل ائع للمستهلك  ث يو ال   دج14.99ثل مح
  دج . 15دل 

اسة الأسعار المعتادة  -ب لة من الزمن و للخروج من السعر المعتاد  س ة ط ة معينة لف : أي لأسعار المألوفة لبيع سلع معينة لف
اب هذا التغ  الأسعار .  ة لتوضيح أس ة كب ج مجهودات ترو ام   جب الق

سع الرمزي : ) 3 اسة ع فر  ال ة ب سعر السلعة و جودة السلعة لتلك السلعة  أذهان تقوم هذه الس ض علاقة طرد
دة و غ  صة الثمن ع أساس أنها غ ج اء سلع رخ س لديهم الاستعداد ل د من المستهل ل ث العد المستهل ، ح

ص الثمن    فعالة . مثل : الدواء الرخ

سع حسب الخطوط) 4 س ال اسة   بع هذه الس أسعار مختلفة م: و ت ات جودة مختلفة  مست ن  ثل ع نفس السلعة ول
ة .    الأحذ

و : ) 5 سع ال ــــج ، و من أمثلته :  ال و ناسق مع ال ا ما ي س فهو غال ــــج ال   ما أن السعر عن من الم

أقل من  ذلك:  سع الجذابال –أ  أقل من السعر المعتاد ، أو ح  سع المنتجات  ــــج للمؤسب و غرض ال لفة  سة أي الت
  جذب العملاء . 

سيق ب السعر  أسعار الأحداث الخاصةب ــ  الت عاتها  ث تحاول المؤسسة زادة مب اد ، حي الأع ات خاصة  كون  مناس : و 
عات .  ط المب ش   و الإعلان و ت

سع التفاخر : ) 6 اسة  د سعر عال للس س اسة ع تحد ل و هذا بهدفو تعتمد هذه الس سود  الأجل الط ث   لعة ح
ث أن السعر الأع  ن دة للسلعة ، ح انة ح المجو ظخلق م ة خاصة لسلع التفاخر  رات و هر المستهلك هو الأ جاذب

ارات .    الس

: تتمثل أهم هذه العوامل  :  -5 سع   العوامل المؤثرة  قرارات ال
ةدالاه ق س ة و ال م ال الأهداف ، اف التنظ س ، ف لاتال،أش ــــج ال ات الأخرى  الم لمشارك  توقعات ا، المتغ

ة ة و تصورات المستهل ، القناة التوزع ة، المنافسة، استجا ة و القانون م ا التنظ   ... القضا

سع : -6 ة ال ج ات د و إعداد اس مر  مراحل تحد ة  ة السع ج ات ة إعداد الإس   احل متعددة و  : تمر عمل
سع  - ار أهداف ال وع, و  اخت ات للم عة و الأهداف و الغا ةالمت اسة السع كون هناك توافق ب الس جب أن  ث  : ح

ثمار, الحصة  السوق, التدفق النقدي, مواجهة المنافسة.  ــح, العائد ع الإس قاء, ال سع  : ال   أهداف ال
د خصائص الأسواق المست - ث توقعاتهم و سلطتهم   هدفة : تحد د خصائص المستهل المستهدف من ح أي تحد

اء و توقعات المستهل  ة و مدى قبولهم لها. اتخاذ قرار ال ات السع  للمست
د الطلب - اسة ا تحد ة محددة و عند سعر محدد و الس ة زمن ة من سلعة ما  ف ات المطل م ة ل: و الطلب هو ال سع

عت من العوامل المؤثرة ع حجم الطلب ال ع تلك  ث أن السعر  ر الطلب ع تلك السلعة ح تمكن من تق
 .السلعة

لفة والا تقدير  - ة. اي  : رادات يالت ف الثابتة والمتغ ال د الايراد ال والحدي والت  تحد
ل ت - ل أسعار  يؤدي  : أسعار المنافس حل نما تحل د الحد الأع والأد للسعر ب لفة والايراد ا تحد التغ  الت

ار السعر المناسب القادر    . ع المنافسة المنافس يؤدي ا اخت

 


