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ة/ 5 سويق ستراتيجية ال

سويق استراتيجيات ال
ذب عملاء الخطةهي1. خول إلى السوق الجديد وطريقة  ديد طريقة ا لت .ددالتي يتم تصميمها وتفصل 
دة المبيعات ولوصول إلى ميز 2. اسبة لز شغل مصادرها المحدودة في فرص م ٔن  ةٔ  ش لم سمح  ات تنافسيةهي العملية التي 
ان3. اك لوم ٔنهاJacques Lambin)-(Jeanعرف جون  لى  سويق  ني من طرف" استراتيجية ال مج المت ة المنظمةذ البر المو

لمستهلكين و  ات والخدمات  لمنت "ٔكثر من المنافسينبقيمةلسوق، في ظل سياسة إبداعية 
سويقإسماعيل السيد عرف استراتيجية4. ٔنها ال ق" لى  لى تحق د  سا ي  سويقي ا ل لتنمية المزيج ال ٔ ٔهداف المنظمة  خطة طوي ا

ات السوق المستهدف ا لال إشباع  ."من 
ٔن تحقق العلاقات المربحة5. مٔل به الشركة  ي ت سويق ا طق ال لال. هي م ئ تجزئة السوقومن  واستهدافه وتحديد موقعه، تحدد الشركة 

ٔكثر و دة  ٔصغر وتختار منها الوا ات  م ويف، وتعرف إجمالي السوق وبعد ذ تقسمه إلى قطا د ست دمة العملاءالعملاء  لى  .ركز 
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