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 الثالث  : السدا

 أساسية : التعليم  وحدة 

ق  : المادة سو  أساسيات ال

  4 الرصيد:

  2: المعامل

  نمط التعليم: حضوري 

داف التعليم     أ

: د الطالب بما ي  دف المادة إ تزو

ق ومراحل تطوره  سو يم الأساسية لل   معرفة المفا

ميته  نجاح المنظمة. قي وأ سو ج ال   معرفة عناصر المز

ئة المؤسسة التنافسية.  ق  ب سو  معرفة دور ال

قية وعلا سو قيةمعرفة المعلومات ال سو ا بالبحوث ال  ق

وم تجزئة السوق  يعاب مف عد اس ي  لك والعوامل المؤثرة ع قراره الشرا  معرفة سلوك المس

قية.   سو م مجالات تطبيق الممارسات ال  معرفة أ

ة     المعارف المسبقة المطلو

ي من السنة   ون الطالب قد درس مادة " اقتصاد المؤسسة"   السدا الثا ون  عدما ي الأو عليه أن ي

وظائف   المؤسسة.  وظائف  معرفة  المؤسسة.  ئة  ب ية  ما المؤسسة.  ية  ما التالية:  الأساسية  يم  بالمفا ملما 

  الإدارة  المؤسسة. 

  محتوى المادة:  

 ق سو  مدخل إ ال

  ق داخل المؤسسة سو  وظيفة ال

  قية سو ئة ال  الب

  ق سو حوث ال قية و سو  نظم المعلومات ال

 داف والتموقع تقسيم ا  لسوق والاس

   ي ن والسلوك الشرا لك  أسواق المس

  ي الصنا  أسواق الأعمال وسلوك المش

 ناء علاقات العميل ائن  و  الرضا وولاء الز

  دمات  قرارات المنتج وا

  ديد ودورة حياته ر المنتج ا اتيجيات تطو   اس

التقييم:    قة  معدل  طر قاس  و ي  ا إمتحان   + مستمر  للدروس(تقيم  جي  ال بالوزن  %)  60المادة 

ة (   %) 40والأعمال الموج
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