
والتجارية وعلوم التسييرالإقتصاديةكلية العلوم 
ماستر رقمي السداسي الثاني 

التسويق الرقمي : مقياس 

المزيج التسويقي والتسويق الإلكتروني: المحور الرابع



الترويج الإلكتروني : رابعا



الإلكترونيتعاريف الترويج 



أهمية الترويج الإلكتروني

المشاريعمحجفيالهائلالتطوربعدوالعميلالمؤسسةبينالإتصالمهمةمنيسهلالإلكترونيالترويجينشاطانالقوليمكن

الترويجأهميةفإنوعليهومستمر،سريعبشكلالأسواقفيجديدةالمنتجاتوظهورجديدةأسواقالىالمنتجاتودخول

:الالكتروني

والمؤسسة؛ميلالعبينالتفاهموالإتصالتحقيقفيتساهموسائلتوفريستوجبمماالمشتريوالبائعبينالمسافةبعد

سوقية؛بحصةللظفرالإلكترونيةالترويجيةبالجهودالقياميستوجبمماالمنتجينبينالمنافسة

للعملاء؛والخدماتبالسلعيتعلقماكلعنالمعلوماتتوفير

لشرائهاخططييكنلممنتجاتبشراءالعميليقومعندما،العميللدىالشراءقرارعلىيؤثرالإلكترونيالترويجيالنشاط

,الإلكترونيةالترويجيةالجهودتأثيراتنتيجة

راجعوهوالإنتاجكاليفتبعدتأتيأنهاحيثالتسويقيالنشاطفيالنفقاتأكبرمنالإلكترونيالترويجيالنشاطلتغطيةالمبالغ

,المنتجاتبيعوفيالتسويقيبالمجالحيوينشاطكونه



أدوات الترويج الإلكتروني  



أدوات الترويج الإلكتروني 



أدوات الترويج الإلكتروني 



و أمن الأعمال الإلكترونية Site Designتصميم موقع الويب 



و أمن الأعمال الإلكترونية Site Designتصميم موقع الويب 




