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Les ma rches

Typologie:

~Le marche en fonction des

Marche principal

Marche générique

Marche environnant

Marche support

Ensemble des produits
semblables

aux produits étudie et
directement
concurrent

Ensemble de produits
satisfaisants
le méme besoin

Ensemble du produits
différents

satisfaisants le méme besoin
et

indirectement concurrent

Ensembles des produits
auxquels
recourt le marche principal.

roduits offerts et des besoins satisfaits

- Voyage organise a |'étranger
- Restauration rapide

- Tourisme
- Restauration

- Voyage libre a |'etranger
- Restauration livrée a
domicile

- Transport aérien, maritime
et

routier, hotellerie

- Alimentation, boissons



Population Totale

Marché Potentiel Théorique l 3+2 l

Consommateurs effectifs (3)

Non
consommateurs
absolus (1)

Non Marche de la Marche de
Consommateurs concurrence I'entreprise
relatifs (2)

Marché Actuel

Marché Potentiel de I'Entreprise
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« 'entreprise doit craindre son environnement comme la PESTE »
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Economique

Taux de croissance du PIB

Taux d'inflation

Taux d’imeérér nominal

Taux de change des devises -

Pression fiscale SGC|0"
culturel

- -
P°I Ith ue Composantes démographigues
C::ﬁ"“ guerres Niveau de FDH
:nl p::ﬂq"' Influences religieuses
itiques °“°'_"""'-'“ Qualité de I'education
Indice de corruption Immigration/&migration

Elections Imminentes
Lobbwi Evolution du coefficlent
i i r
F 1 n "I RA 3 1 . —
iy o V1 3 1

Légal Technologique
Sécurivé juridique md:’m

Protection de la propriété
Flexibilite du droit social
Réglementations

Démocratisation technologique
S\.hvenﬂundela recherche

professionnelles

Fiakilitg du droit

dee contisls Ecologique
Cohérence de la Changements climatiques

Jurisprudence
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Composante Explication
CligSL 2l
Les clients
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Les fournisseurs
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