
ة  ال ة ال اض ة: ال قاولات اعي لل اد والاج ور الاق   ال

  

ق        قاولاتي إلى ت ا ال ف ال عة م الأدوار ايه اةم ها إلى ال ة  أث اد   لإق

ة ا   :الاج

اد -1 ور الإق ايلي :ال ه    :وال  ح

 ص خل ل ف ة ع ي اء خلال م ج ات ان س ع م ار ة وم ي لة لإعادة . ج ة وس قاولات فال

اق اب خارجة ع ال ة أس له ن اص ع وا م ي فق ال ال اعي للع ماج الاج  .الان

 ة اه ع في ال مات ت لع و ال اع خلال م ال ار و الاب ع الاب ة وت ة الان قاولات   .ال

 فع ة م  م ال اف ات  ،ال س ابهة ال ا في ال ج و ال  الاداء ت على ال

مة دة و وال   .سعارلأا و ال

 ي اق  ت ازن للأس ات الفاشلة وعادة ال س اد م خلال تع ال ج الاق  .ال

 اعات ع ت اعات خاصة ال ع ذات ال ا قل ال  . ال

 ع ع على ال اد ت ة ال ل رة في ال ات ص ة م جهة نهائ هلاك م لي للاس  وأ ال

ي  .لل

 ع ام على ال ا اس ج ل ة ال ي اعات في ال ة ال غ فع ال لات م لل اج مع   الان

 الاقتصادي النمو قدرات من يعزز مما الاعمال ادارة في الكفاءة و للموارد مثللأا الاستثمار تحقيق 

 . المال راس تراكم شكل في

 للتسويق الحديثة المفاهيم وفق جديدة أسواق انشاء  )marketing (، مجموع هو فالسوق 

  .الفعال بالطلب اقتصاديا يعرف ما اذوه احتياجاتهم لإشباع القدرة و الرغبة لديهم ينذال الافراد

اعي  - 2 ور الاج ل مايلي :ال   :و

  ل ص الع اد وذل م خلال خل ف ي للأف ة في ت ال ال اه اص ال وام

ا الة م د إ ال داى زلي خل الف س ال  .دة م

  ارها ع م خلال إن اد ال وة ب اف ع ال ز ة وعادة ت ا الة الاج ق الع ة في ت اه  ال

ة الات وأن ة م ج ع ح لها ول افي ال ي غ  .ال



 ن ان م ال إلى ال ة ال صً  ذا ،ال م ه قاولات ف دة تع ال ع اد لا م ل على لأف لل

ان   قاولات ع ت لل ا تع ال ن ، له قل إلى ال اجة لل ل دون ال ص ع ف

لفة اء م ات وأج اج في ب رتها على ال   .ق

  هار أة م خلالها إ ي  لل ل ال قاولة م أه ال ار ال إع أة  ة ال ة في ت اه ال

اتها في م ان ةإم ح آفاق مه ادة وف ال وال   .ال الأع

  

  

  

  


